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การประชาสัมพันธ์
PR (Public Relations)

Public หมายถึง หมู่คน ประชาชน หรือ สาธารณชน

Relations หมายถึง การสัมพันธ์

Public Relations หมายถึง การสัมพันธ์กับคนหมู่มาก



การประชาสัมพันธ์
PR (Public Relations)

เป็นการเผยแพร่ ชี้แจงให้ทราบ 

เป็นการชักจูงใจให้มีส่วนร่วม และเห็นด้วย

กับวัตถุประสงค์ และวิธีการด าเนินงาน 

เป็นการผสมผสานความคิดเห็นของผู้ที่เกี่ยวข้อง 

ใหเ้ข้ากับจุดมุ่งหมายและวิธีการด าเนินงาน

.............

.............

.............

Edward L. Bernays



การแบ่งยุคของคอนเทนต์ออกเป็นยุคสมัย 

https://www.businessinsider.com (2019)ที่มา :

https://www.businessinsider.com/


เทรนด์ “ดิจิทัล ประเทศไทย”

https://www.marketingoops.com/reports/global-and-thailand-digital-trend-2019/

Facebook18 – 34 ปี

Facebook เป็นอันดับ 1

ของ Social media ที่คนไทยนิยม

กลุ่มผู้ใช้ Social Media ในประเทศไทย 

กลุ่มใหญ่คือ อายุ 18 – 24 ปี และ 25 – 34 ปี

https://datareportal.com (2019)

We Are Social บริษัทเอเจนซจีากสหราชอาณาจักรและ Hootsuite ผู้ให้บริการการตลาดบนโซเชียลมีเดีย

ที่มา :

https://www.marketingoops.com/reports/global-and-thailand-digital-trend-2019/
https://datareportal.com/


ที่มา I ท าไมต้องเปลี่ยนรูปแบบสื่อที่ใช้ประชาสัมพันธ์

นักศึกษาใช้ Social Media เพิ่มมากขึ้น

นักศึกษาไม่ชอบอ่านบทความ/ข้อความยาว ๆ 

ไม่ดึงดูดความสนใจให้รู้สึกอยากอ่าน



ตัวอย่างการประชาสัมพันธ์



Infographic



Information +   graphic = 

Infographic

ข้อมูล

สถิติและ/หรือข้อเท็จจริงต่างๆ 

ที่ผ่านการประมวลผลแล้ว

กราฟิก

ภาพที่สร้างด้วย

โปรแกรมคอมพิวเตอร์ 

ใชส้ื่อสารโดยข้อมูล

ดึงดูดความสนใจและ

ถ่ายทอดในรูปแบบ

ที่สรุปสั้นและกระชับ

ที่มา : Wittich & Schuller (1967)



การออกแบบในแนวอินโฟกราฟิก

Infographic

ผู้ส่งสาร

รูปภาพ

ตัวเลข

ข้อความ กระชับ

น่าสนใจ

เข้าใจง่าย

ผู้รับสาร

ช่องทางการ

ประชาสัมพันธ์



จุดเด่นของการสื่ อสารด้วย

I n f og r aph i c

ประหยัดเวลาในการศึกษาข้อมูล

ดูเป็นมืออาชีพ น่าเชื่อถือ

ช่วยให้จดจ าข้อมูลได้ดีกว่า

ง่ายต่อการท าความเข้าใจ

ดึงดูดความสนใจได้มากกว่า

น าไปเผยแพร่ได้ง่าย



โปรแกรมที่ใช้ท า 

Infographic



ช่องทางประชาสัมพันธ์

ใช้สื่อ social media มาช่วย

Facebook



ช่องทางประชาสัมพันธ์

จอโทรทัศน์ภายในคณะฯ

ได้รับความร่วมมือ

จากหน่วย IT คณะฯ



ชิ้นงานตัวอย่าง



ชิ้นงานตัวอย่าง

http://www.entrance.psu.ac.th/2562/news/pdf/079_Pre_Admissions1.pdf

http://www.entrance.psu.ac.th/2562/news/pdf/079_Pre_Admissions1.pdf


ชิ้นงานตัวอย่าง
https://reg.psu.ac.th/reg/News/registNews/regist-3-2561.pdf

https://reg.psu.ac.th/reg/News/registNews/regist-3-2561.pdf


ชิ้นงานตัวอย่าง



ชิ้นงานตัวอย่าง



ชิ้นงานตัวอย่าง



ชิ้นงานตัวอย่าง



ชิ้นงานตัวอย่าง



ชิ้นงานตัวอย่าง



ชิ้นงานตัวอย่าง



ชิ้นงานตัวอย่าง





Infographic

ดึงดูดความน่าสนใจของกลุ่มเป้าหมาย
ใช้กราฟิกเป็นตัวเล่าเรื่อง เพื่อสร้างความน่าสนใจ 

เกิดการจดจ าท่ีดีกว่าและนานกว่าการใช้ขอ้ความ 1

เข้าใจเนื้อหาได้ง่ายและรวดเร็ว
ข้อมูลใน Infographic ผ่านการสรุปและเรียบเรียง

ให้ส้ันกระชับ เข้าใจง่าย ส่ือสารอย่างตรงไปตรงมา

2

พัฒนาการคิดวิเคราะห์
ยกระดับความสามารถในการคิดและพัฒนาการ

จัดการกับแนวคิด ท าให้ผู้รับสารมีความจ าในเรื่องท่ี

รับรูไ้ด้มากขึ้น

3

แสดงผลได้หลากหลายรปูแบบ
เช่น ภาพนิ่ง ภาพเคลื่อนไหว ผ่านสื่อต่าง ๆ ท าให้

เผยแพร่ข้อมูลได้อย่างรวดเร็ว

4



สรุปการพัฒนางาน

หัวข้อ ก่อนพัฒนางาน หลังพัฒนางาน

รูปแบบเนื้อหาในการประชาสัมพันธ์ บทความ/ข้อความยาว ๆ สรุปเนื้อหาสั้น ๆ กระชับ

ใช้รูปหรือตัวเลขท่ีสามารถเข้าใจง่าย

ความน่าสนใจของสื่อประชาสัมพันธ์ ไม่มีความน่าสนใจ ใช้สีสันและรูปภาพดึงดูดความน่าสนใจ

รูปแบบการสื่อสาร สื่อสารแบบทางเดียวไม่สามารถ

แสดงความรู้สึกหรือตอบโต้ได้

สามารถแสดงความรู้สึกหรือตอบโต้ได้

อย่างรวดเร็ว

การใช้การดาษ ใช้กระดาษหลายแผ่นในการ

ประกาศ

ลดปริมาณการใช้กระดาษ

เพราะสรุปให้สั้น กระชับในแผ่นเดียว



สรุปการพัฒนางาน (ต่อ) 

หัวข้อ ก่อนพัฒนางาน หลังพัฒนางาน

การเผยแพร่สื่อประชาสัมพันธ์ ในวงแคบ ๆ ท าซ้ าหรือเผยแพร่ข้อมูลได้กว้าง

การเข้าถึงข้อมูล พิมพ์ url ของข้อมูลที่ต้องการ

เข้าถึง

มีการน า QR code มาใช้ท าให้เข้าถึง

ข้อมูลได้อย่างรวดเร็ว เพียงแค่ใช้

โทรศัพท์สแกน ไม่ต้องพิมพ์



ข้อจ ากัดของ Infographic

อาจเกิดความเข้าใจไม่ตรงกัน 
เนื่องจากการตีความและการคิดวิเคราะห์

แต่ละคนไม่เหมือนกัน

ใช้เวลาในรวบรวมและแปลงข้อมูล
รวมถึงความคิดสร้างสรรค์และการเข้าใจข้อมูล

ในการสร้างอินโฟกราฟิกไปสู่ความรู้ที่ต้องการ

I n fograph ic



สิ่งที่จะท าต่อไปในอนาคต

ท าแบบสอบถามส ารวจช่องทางการรับทราบ

ข่าวประชาสัมพันธ์ของนักศึกษาคณะทรัพยากรธรรมชาติ



ค าถามและข้อเสนอแนะ


